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Von Win-Win-Situationen profitieren, um gemeinsam

Freuen sich tiber einen von drei Twister
2010: v.1.: Freddy Mautendorfer, Karlheinz
Fessl, Claudia Zarfl, Barbara Kuttnig,

Gerd Bacher, Verena Krainer

MIT KRERNTEN.TV BEIM TWISTER 2010 VOLL IM BILDE.

Die Werbeagenturen Mautendorfer und txt.buero haben beim Twister 2010 im Congresscenter Villach abgerdumt.

Insgesamt fegten 3 Twister in ihre Agenturen! Einer davon fiir das Inserat , kaernten.tv”.

5 x nominiert, 3 Twister ge-
wonnen, einer davon in der Ka-
tegorie ,,Kleine Zeitung Media-
preis“ fiir das beste Inserat. Zu
den sieben glasernen Kérntner
Werbetrophden, die nur alle
zwei Jahre vergeben werden,
gesellen sich jetzt noch drei
weitere dazu:

Die Jury lobte besonders den
Preis in der Kategorie ,Online
kreativ, den man fiir die eige-

Karnten voll im Bilde.  Haernten.ty Kérnten voll im Bilde
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ne Website www.mautendorfer.
at abrdumte. Die Kampagne fiir
das Viersternelandgenusshotel
»Forelle“ am Weissensee iiber-
zeugte beim KMU-Preis der
Kelag mit grofler Wirkung bei
geringem Budget.

Live. Jederzeit abrufbar.
Ungefiltert.

wVoll im Bilde® ist man mit dem
Kleine Zeitung Mediapreis.
Denn das Inserat fiur www.ka-

haernten.tv, Kérnten voll im Bilde haernten.tv,

ernten.tv, den beliebten Kérnt-
ner Internet-TV-Sender, kam
bei den Lesern der Kleinen Zei-
tung am besten an.

Peter Schark, Chef von kaern-
ten.tv und gleichzeitig Auftrag-
geber freut sich: ,Dieser Preis
ist ein schoner Beweis dafir,
dass nicht nur die Breitban-
dinitiative mit der flachende-
ckenden Basisversorgung mit
Breitband-Internet in Kéarnten
ankommt und bewegte Bilder

Karnten voll im Bilde.  Haernten.tv) Kérnten voll im Bilde

im Internet, sondern auch die
Werbung dafiir.“ In einem auf-
windigen Fotoshooting wurde
das  kaernten.tv-Testimonal
eingesetzt, das immer in den
Mittelpunkt des Bildschirms
riickt und in jeder Situation,
egal ob vom Swimmingpool
oder Sessellift aus, iiber www.
kaernten.tv voll im Bilde ist.

Mit der Kampagne ,Voll im Bilde*

gewann man den dem Kleine Zeitung
Mediapreis

haernien.tv, Karnten voll im Bilde haernten.ty,

Ziele zu erreichen, heiflt die Devise. = : I " ﬂ c

Peter Schark, Chef von kaern-
ten.tv, ist davon iiberzeugt, dass
man seine Marktposition nur
langfristig sichern und Wettbe-
werbsvorteile erschlieflen kann,
wenn man Kooperationen ein-
geht. ,,Synergieeffekte erzeugen
und gemeinsame Ziele besser,
schneller und nachhaltiger er-
reichen war immer vorrangi-
ger Antrieb fiir unser Handeln
innerhalb der erfolgreichen
Breitbandinitiative =~ Kéarnten.*
so Peter Schark.

Globalisierung und Re-
gionalisierung sind kein
Widerspruch.

Um den regionalen Ansprii-
chen noch gerechter zu werden,
wird zukiinftig verstarkt auf die
regionalen User Riicksicht ge-
nommen und mit einzelnen
Karntner Regionen kooperiert.
Neben dem Molltal wird dem-
néchst ein umfassendes, regio-
nales Programm aus Stidkédrn-
ten zu sehen sein. Peter Schark:
sWir sind der Meinung, dass
jeder User aus jedem Winkel
Kérntens das Recht auf Un-
terhaltung und abwechslungs-
reiche Information hat. Live.
Jederzeit abrufbar. Und ungefil-
tert.“ Es ist anzunehmen, dass
sich weitere Regionen dieser
zukunftsweisenden  Initiative
anschlieflen werden!

Erfolgreiche Breitbandini-
tiative Kdrnten.

Moglich wurde die flichende-
ckende kirntenweite Basisver-
sorgung allerdings erst durch
die Breitbandinitiative Karn-
ten, die von der Europdischen
Union ausgezeichnet wurde
und fir die Peter Schark ver-
antwortlich zeichnet.

Print- und Webpartner.

Auch mit der Webplattform
www.blitzlicht.at und der blitz-
licht.revue gibt es seit geraumer
Zeit eine erfolgreiche Koope-
ration, von der beide Seiten
profitieren, wie die Statistiken
beweisen.
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